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Resumo: A educacdo empreendedora se faz cada vez mais necessaria na atual sociedade do
conhecimento, visto que o autoemprego tem sido uma solu¢do imediata para superar os desafios
do desemprego e da revolucgdo tecnolégica. Considera-se que as instituicdes de ensino, desde o
nivel fundamental até superior, precisam tratar dessa tematica, e assim preparar melhor os
profissionais para o enfrentamento dos desafios do empreendedorismo. Porém, ressalta-se nesse
contexto, que a educacdo empreendedora contemporanea precisa estar alicercada no ensino da
circularidade (economia circular), que é capaz de estimular nos educandos aspectos essenciais
como a sustentabilidade, resiliéncia, inovagdo inclusiva, renovacdo e regeneracdo de novos
negdcios. Diante dessa realidade, buscou-se refletir qual é o papel do professor como agente
mediador da informagdo no contexto da educacdo empreendedora para o ensino da circularidade.
0 trabalho justifica-se pela necessidade de se discutir essa tematica no ambito da Ciéncia da
Informacdo em relacdo a mediacdo da informacao frente as transformagdes impulsionadas pela
sociedade do conhecimento. Tem-se como objetivos compreender os conceitos envolvidos e
refletir sobre as praticas docentes que possam estimular a educacdo empreendedora no ensino
da circularidade. Metodologicamente, optou-se por uma pesquisa exploratdria, de natureza
qualitativa, utilizando-se como método a revisdo bibliografica. Como resultados, buscou-se inter-
relacionar as tematicas envolvidas e ressaltar o papel do professor como agente mediador no
contexto da educacdo empreendedora como pressupostos basicos para o ensino da circularidade.

Palavras-Chave: Educacdo Empreendedora; Professor mediador; Ensino da Economia Circular.

ENTREPRENEURIAL EDUCATION AND THE ROLE OF THE TEACHER AS A MEDIATING
AGENT IN CIRCULARITY TEACHING

Abstract: Entrepreneurial education is increasingly necessary for the current knowledge society
as self-employment has been an immediate solution to overcome the challenges of unemployment
and the technological revolution. Hence, educational institutions, from elementary to higher
education, need to address this issue, and better prepare professionals to face the challenges of
entrepreneurship. However, it is noteworthy that contemporary entrepreneurial education needs
to be based on the teaching of circularity (circular economy), which is capable of stimulating
essential aspects such as sustainability, resilience, inclusive innovation, renewal and regeneration
of new businesses in students. Faced with this reality, we sought to reflect on the role of the
teacher as a mediating agent of information in the context of entrepreneurial education for the
teaching of circularity. The work is justified by the need to discuss this issue within the scope of
Information Science in relation to the mediation of information in the face of transformations
driven by the knowledge society. The objective is to understand the involved concepts and to
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reflect on teaching practices that can stimulate entrepreneurial education in teaching circularity.
Methodologically, exploratory research of a qualitative nature was chosen, using the bibliographic
review as a method. As a result, we sought to interrelate the involved themes and highlight the
role of the teacher as a mediating agent in the context of entrepreneurial education as basic
assumptions for teaching circularity.

Keywords: Entrepreneurial Education; Mediator teacher; Teaching Circular Economy.

LA EDUCACION EMPRENDEDORA Y EL PAPEL DEL DOCENTE COMO AGENTE
MEDIADOR EN LA ENSENANZA DE LA ECONOMIA CIRCULAR

Resumen: La educaciéon emprendedora es cada vez mas necesaria en la actual sociedad del
conocimiento, ya que el autoempleo ha sido una solucién inmediata para superar los desafios del
desempleo y la revolucidn tecnoldgica. Se considera que las instituciones educativas, desde la
ensefianza primaria hasta la superior, deben abordar esta cuestion, y asi preparar mejor a los
profesionales para afrontar los retos del emprendedorismo. Sin embargo, cabe sefialar en este
contexto que la educaciéon emprendedora contemporanea debe basarse en la ensefianza de la
circularidad (economia circular), que es capaz de estimular en los estudiantes aspectos esenciales
como sostenibilidad, resiliencia, innovacién inclusiva, renovacién y regeneracién de nuevos
negocios. Ante esta realidad, se buscé reflexionar sobre el papel del docente como mediador de la
informacion en el contexto de la educacion emprendedora para la ensenanza de la economia
circular. El trabajo se justifica por la necesidad de discutir esta cuestion en el ambito de la Ciencia
de la Informacion en relaciéon con la mediacién de la informacién ante las transformaciones
impulsadas por la sociedad del conocimiento. Los objetivos son comprender los conceptos
implicados y reflexionar sobre las practicas docentes que pueden estimular la educacion
emprendedora en la ensefianza de la circularidad. Metodoldgicamente, se opté por una
investigacidn exploratoria de caracter cualitativo, utilizando el método de revision bibliografica.
Como resultados, se buscd interrelacionar los temas involucrados y destacar el papel del docente
como agente mediador en el contexto de la educaciéon emprendedora como supuestos basicos para
la ensefianza de la circularidad.

Palabras clave: Educacién emprendedora; Docente mediador; Ensefianza de la economia
circular.

1 INTRODUCAO

A atual sociedade da informacao e do conhecimento tem transformado o mercado
de trabalho e impulsionado o empreendedorismo, principalmente pelo fato das
constantes transformacdes e aceleracdes tecnoldgicas por meio da automatizagio,
robotizagao, inteligéncia artificial, dentre outros.

Por conseguinte, reflete-se que o mercado de trabalho ndo comporta espago
suficiente para empregar todas as pessoas que desejam pleitear uma vaga de emprego.
Para tanto, considera-se que empreendedorismo, nesse ambito, necessita de uma
educacdo empreendedora que possa suprir as atuais e reais necessidades do mercado
frente as mudangas constantes advindas da sociedade da informacao e do conhecimento.

O empreendedorismo no contexto do autoemprego tem sido a solucdo imediata

para a atual realidade e, dessa forma, reflete-se acerca da necessidade urgente de uma
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educacdo empreendedora que oriente e estimule os educandos em relacao as melhores
praticas para o desenvolvimento de negdcios sustentaveis e resilientes.

Ademais, a presente pesquisa buscou compreender qual é o papel do professor
como agente mediador da informag¢do no contexto da educagdo empreendedora
contemporanea em estimular o ensino da circularidade para a criacao de novas ideias e
oportunidades de negdcios que possam ser resilientes, sustentaveis e inclusivas.

Considera-se importante discutir essa realidade no ambito da Ciéncia da
Informacdo em relacdo a explosdo informacional resultante da Sociedade do
Conhecimento; e pela necessidade dos individuos em obterem a mediacdo da informacao
realizada pelo docente para desenvolver a capacidade do pensamento critico e reflexivo,
como estimulo a criatividade na criacdo de empreendimentos sustentaveis e inovadores.

Como objetivo geral, esse trabalho buscou refletir sobre o papel do professor como
agente mediador da informacgdo no contexto da educacao empreendedora para o ensino
das praticas da economia circular.

Para tanto, elencou-se os seguintes objetivos especificos:

- Compreender os conceitos, importancia e vantagens da educagao
empreendedora;

- Entender os conceitos da economia circular e como a educacdo empreendedora
pode impulsionar novas oportunidades e ideias de negocios através do ensino da
circularidade;

- Refletir sobre o papel do professor como agente mediador da informacdo em
estimular a mentalidade e comportamento dos educandos em relacdo ao
empreendedorismo sustentavel e resiliente proporcionado pela economia circular.

A metodologia de pesquisa escolhida para esse trabalho é exploratoria. Segundo
Henriques e Medeiros (2017, p. 98), a pesquisa exploratdria “[...] objetiva desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e ideias; por meio dela, podemos formular problemas e
hipo6teses com mais precisao”.

A natureza dessa pesquisa é qualitativa, pois torna possivel analisar com maior
profundidade os fendmenos que estdo sendo estudados, e o método utilizado foi a revisao
bibliografica, que é uma parte obrigatéria para tomar conhecimento sobre a producao
cientifica existente acerca dos temas abordados e abrange boletins, jornais, revistas,
livros, pesquisas, monografias, dissertacdes, teses, dentre outros (RAUPP; BEUREN,

2010), sendo sua principal vantagem “[...] permitir ao investigador a cobertura de uma
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gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente”
(GIL, 2010, p. 30).

Como resultados dessa pesquisa, buscou-se inter-relacionar as tematicas

envolvidas e ressaltar o papel do professor como agente mediador da informacdo no

contexto da educacdo empreendedora como pressupostos basicos para o ensino da

circularidade.

2 EDUCACAO EMPREENDEDORA

De acordo com os estudos de Lavieri (2010), o ensino do empreendedorismo
nasceu primeiramente no Estados Unidos no ambito das faculdades do curso de
administracdo e com o decorrer do tempo se espalhou para diversos paises, sendo que o
primeiro curso de empreendedorismo foi realizado em Harvard, em 1947, para 188
alunos. O autor ressalta que na década de 1950, na Universidade de Nova York, Peter
Drucker iniciou o primeiro curso de empreendedorismo para a gestao de pequenas
empresas com a temadtica de inovacgdo, visto que o empreendedorismo passa a ter
relevancia para a economia no contexto da gera¢do de renda e emprego para a sociedade.

No Brasil, o estudo acerca do empreendedorismo comegou na década de 1980 com
o professor Ronald Degan em uma disciplina ministrada no curso de especializacao da
Escola de Administracdo de Empresas de Sao Paulo da Fundacgao Getulio Vargas (LAVIER],
2010).

Ao longo dos anos, o ensino do empreendedorismo no Brasil passou a fazer parte
de uma subarea dos cursos de administracdo, tanto a nivel de graduacdao quanto de pos-
graduacao, e ja apresenta um avanc¢o, mas ainda carece ser mais explorado e incentivado
nos bancos escolares, ter maior aprofundamento de estudos tedricos e empiricos,
promover um embasamento mais s6lido que auxilie no amadurecimento e norteamento
para uma disseminagdo mais eficaz (LIMA et al., 2014; LOPES, 2010; SILVA; PENA, 2017).

Para Lopes e Teixeira (2010), os programas de Educagdo Empreendedora (EE)
seguem as recomendag¢des da UNESCO para a educac¢do do século XXI, que sdo: aprender
a conhecer, aprender a fazer, aprender a conviver e aprender a ser. Para tanto, essas
recomendac¢des da UNESCO no ambito da EE visam desenvolver nos estudantes a
capacidade de inovar, reter conhecimento, desenvolver projetos préprios e lidar com
mudancas (LOPES; TEIXEIRA, 2010; SCHAEFER; MINELLO, 2016). Em algumas
Conferéncias promovidas pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), esse o6rgao

internacional denominou quatro areas-chave para a EE, que sdo: a) incorporacao do
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empreendedorismo na educac¢do e treinamento; b) o desenvolvimento curricular; c) o
desenvolvimento do professor; d) o engajamento com o setor privado (UNCTAD, 2011).

Nesse sentido, Lavieri (2010) reflete acerca dessa tematica a partir de trés
perguntas: “E possivel formar um empreendedor? O que se deve ensinar para este futuro
empreendedor? Os empreendedores ja ndo existem naturalmente na sociedade, por que
perder tempo discutindo uma educagdo para empreendedores (...)” (LAVIERI, 2010, p.
12). Nessa mesma perspectiva, Lopes (2010) também se pergunta se um empreendedor
“nasce pronto” ou poderia ser “feito”: “[..] o empreendedorismo pode ser
ensinado/aprendido? De que forma? O que ensinar?” (LOPES, 2010, p. 19).

Lautenschlager e Haase (2011) explicitam que ha aspectos relacionados ao
empreendedorismo que sdo impossiveis de serem ensinados, como por exemplo:
criatividade, inovac¢ao, tomada de decisao, proatividade e propensao ao risco.

Lopes (2010) também destaca que ha varios fatores para o surgimento do
empreendedor, como por exemplo: personalidade, familia, etnia, cultura, religido,
exposicao a negocios, experiéncias de trabalho, mas, de acordo com a autora, as
influéncias da educacao e de treinamentos sdo cruciais para o encorajamento ao
empreendedorismo, pois desenvolvem no individuo conhecimentos, habilidades e
atitudes exigidos pelo empreendedorismo, como por exemplo: energia, organizacao,
criatividade e persisténcia, “Portanto, desde cedo, as habilidades pessoais relacionadas
com o empreendedorismo devem ser enfocadas pelas escolas e mantidas até o nivel
superior” (LOPES, 2010, p. 18).

Drucker (1986) acredita que o empreendedorismo é uma disciplina que pode ser
ensinada. Para Lopes (2010), a possibilidade de ensinar alguém a ser empreendedor
desperta menos polémica, pois o foco deslocou-se para: “[..] como é possivel
educar/treinar, qual o conteido mais adequado e segundo que metodologia e técnicas”
(LOPES, 2010, p. 22).

Considera-se, portanto, que as atitudes e comportamentos do empreendedor
advém de um processo de aprendizagem durante toda a vida do individuo e, dessa forma,
se faz necessario fomentar o empreendedorismo desde o ensino fundamental até no nivel
superior, como fazem as na¢des mais bem desenvolvidas (LOPES, 2010).

De acordo com Cope (2005), a EE pode ser compreendida com um processo
dindmico de conscientizacdo, associacdo e aplicacdo que permite transformar a
experiéncia e o conhecimento em resultados aprendidos e funcionais, inclusive a
aprendizagem afetivo-emocional. Para Silva e Pena (2017, p. 389), ela consiste em um:
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“[..] programa ou processo pedagogico com o intuito de desenvolver habilidades e
atitudes empreendedoras que priorizam a integragdo entre estudantes (...)".

Schaefer e Minello (2016) afirmam que a EE pode tornar os jovens mais inovadores
e despertar a proatividade e a iniciativa, tanto para trabalharem em uma organizacao ou
para fundarem seu proprio negocio, sendo que em ambas as situagdes os resultados sao
impactos econdmicos relevantes e importantes.

Segundo Moreira et al. (2020), a EE deve preparar os educandos com
conhecimentos, habilidades e atitudes que os municiem para lidar com as adversidades e
criar oportunidades voltados a criacdo, conducido e expansiao de negdcios, alcancar
objetivos, fazer previsdes, assumir riscos, lidar com conflitos, trabalhar em equipe, dentre
outros, por meio de estimulos para o desenvolvimento da criatividade, inovacdo e do
pensamento critico e reflexivo.

Dessa forma, verifica-se a importancia de se discutir a EE no ambito da Ciéncia da
Informacdo que é uma area interdisciplinar, e estuda, por exemplo, aspectos relacionados
a dados, informagdo, conhecimento e ao comportamento informacional em relacao a
necessidade, busca e uso desses elementos para uma aprendizagem significativa. Para
tanto a media¢do da informacgao torna-se elementar na atual sociedade do conhecimento
para o desenvolvimento das competéncias necessarias dos atuais e futuros
empreendedores.

Schaefer e Minello (2016) também explicam que os sistemas educacionais foram
elaborados/modelados para formar pessoas para ocuparem vagas de trabalho em
grandes empresas ou para atuarem como profissionais liberais, e pouco estimular o lado
empreendedor do educando, ou seja

As pessoas costumam ser educadas para serem empregadas, e estimular
o empreendedorismo neste contexto é enfrentar resisténcias e conflitos
neste processo de mudancgas, o que gera impactos para a instituicao, para
os docentes e para os discentes (MALACARNE; BRUSTEIN; BRITO, 2014,
p. 29).

Para Mendes (2011) e Tscha e Cruz Neto (2014), a EE nao deve ser tratada como
uma disciplina auténoma/isolada, mas integrada as demais, de forma que possa
contemplar um conjunto de a¢des pelas quais os educandos sao orientados a expandirem
suas ideias.

Portanto, verifica-se o quanto é importante valorizar e incentivar a EE nas escolas
e universidades, visto que a realidade do mercado de trabalho ndo comporta empregar a

todos por faltas de vagas, e o pais precisa desse estimulo na educacgao.
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Segundo dados do Mapa de Empresas (BRASIL, 2022), elaborado pelo Ministério
da Economia, com base nos dados do terceiro quadrimestre de 2021, o Brasil conta com
cerca de 18,8 milhdes de empresas, sendo que 55% desse montante pertence a categoria
do Microempreendedor Individual (MEI), que faz parte do regime tributario do Simples
Nacional. O proprio relatério destaca o crescimento exponencial de aberturas de
empresas nessa categoria, portanto, ha que se levar em consideracdo o alto indice de
desemprego para o mesmo periodo, 11,1% (12 milhdes de pessoas), conforme dados do
Painel de Indicadores do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2022),
portanto, infere-se que as pessoas estdo empreendendo no intuito de se reinventar e
sobreviver através do autoemprego.

Nesse relatorio, também é apresentado o perfil das atividades empresariais
brasileiras, que se dividem em: servico (48,5%), comércio (33%), industria (9,3%),
construgao civil (7,9%), agropecuaria (0,7%), extracao mineral (0,1%), e outros (0,5%).
Ou seja, verifica-se que o principal perfil das empresas brasileiras é de micro e pequeno
porte no ramo de servigos.

Dessa forma, a EE se faz amplamente necessaria no Brasil para que esses
empreendedores sejam devidamente preparados, pois a economia do pais tem dependido
fortemente do Microempreendedor Individual (MEI) para a geracao de riqueza.

Ademais, reflete-se a importancia do papel do professor como agente mediador da
informacgdo para o desenvolvimento da EE, visto que o foco é tornar o educando senhor
da propria aprendizagem, em vez de centrar-se no professor (SCHAEFER; MINELLO,
2016). Segundo Dolabela (2008), a sala de aula deve se transformar em um ambiente no
qual os estudantes sdo protagonistas para criar o conhecimento necessario para
empreender, que difere por sua vez do ensino tradicional/convencional, no qual o
professor é um transmissor de conhecimento. Dessa forma, considera-se que o professor
enquanto mediador da informacgdo “Deve estar atento ao fato de que saber ensinar nao é
transferir conhecimentos, mas criar possibilidades para sua propria producdo ou

construcdao” (FREIRE, 2002, p. 52).

3 0 PAPEL DO PROFESSOR COMO AGENTE MEDIADOR DA INFORMACAO NO
CONTEXTO DA EDUCACAO EMPREENDEDORA

Delors (1998) e Hargreaves (2003), consideram que a Sociedade do Conhecimento
configura-se como a Sociedade da Aprendizagem, pois proporciona para as pessoas a
capacidade para o desenvolvimento do aprender a aprender, da autonomia e do trabalho
conjunto e colaborativo. Pozo (2004), por outro lado, diferencia os dois conceitos, mas

7 .

==
P e



Revista Brasileira de Biblioteconomia e Documentag¢do, Sao Paulo, v. 18, p. 01-18, 2022

n. esp. IV Encontro de Pesquisa em Informagdo e Mediagdo (EPIM)

explicita que a Sociedade da Aprendizagem esta interligada a Sociedade do Conhecimento,

visto que a cultura da aprendizagem, que advém dos ambientes educacionais, pode ser

imbricada aos ambientes organizacionais através das competéncias de busca, acesso,

interpretacdo, analise, compreensdo e comunicacdo da informagdo. Nesse contexto,

vislumbra-se a necessidade da mediacdo da informacdo através do professor,
principalmente no contexto da educagdo empreendedora.

Segundo Bulgraen (2010), o professor, além de ser um educador e transmitir
informacgdes, deve atuar principalmente como mediador, ou seja, ser a “ponte” entre o
educando e a informacdo, de forma que este possa se tornar o construtor do
conhecimento, e por conseguinte, estimular o estudante a aprender a pensar e a se
questionar, e nao receber mais passivamente as informagdes, como se fosse, um
“depobsito” do educador.

De acordo com Almeida Junior (2008), a mediacao da informacdo ocorre a partir
das acdes de interferéncias realizadas pelo profissional da informagao, no qual provoca
apropriacdo de informacdo de forma que possa satisfazer plena ou parcialmente uma
necessidade informacional do individuo. Nesse sentido, considera-se o professor um
agente mediador da informacao. Bulgraen (2010, p. 110) destaca que, para haver a
mediacdo da educagdo, “[..] é preciso envolver didlogos, trocas de experiéncias,
resolucdes de problemas e desafios que levam os sujeitos a questionarem e a fazerem
proposicdes para entender a situagdo apresentada”.

Segundo Rasteli (2013), a mediacdo da informacdo consiste em socializar e
compartilhar informagdes para que os sujeitos possam se apropriar dessas informacoes,
e assim compreender e fazer uso. Ademais, a mediacdao da informacdo propicia
experiéncias de aprendizagens, potencializa capacidades e desperta competéncias
(RASTELI 2013).

Para Santos Neto (2014, p. 67), “[...] a mediacdo nao é passiva, ela € intencional,
ainda que nao seja de modo consciente. A mediacao caracteriza-se por ser colaborativa,
participativa e potencialmente transformadora”. Nessa mesma perspectiva, Almeida
Janior e Barboza (2017) explicam que o processo de mediacao da informacdo é essencial
para a construcdao do conhecimento, e dessa forma, é capaz de desenvolver o espirito
critico nas pessoas através do didlogo e por sua vez, a interacgao.

Na visdo de Oliveira (2015), apropriar-se da informacdo é uma atividade intrinseca
ao ser, a partir do relacionamento que o ser humano estabelece no meio em que esta

inserido. Compreende-se, portanto, que a mediacao da informagao parte do emissor da
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informacao, que por sua vez provoca uma inquietude no destinatario para que ele(a)

pense critica e reflexivamente, e possa se apropriar dessa informacao, e assim, construir
conhecimento.

Sendo assim, o professor tem um importante papel na mediagdo da informacao

para contribuir e provocar na mente e comportamento do educando a apropriacdo dessas

informagdes, e assim criar possibilidade para o desenvolvimento das competéncias reais

e atuais para o mundo do trabalho e também para empreender.

Em sua esséncia, ser professor hoje, ndo é nem mais dificil nem mais facil
do que era h algumas décadas. E diferente. Diante da velocidade com que
a informacio se desloca, envelhece e morre, diante de um mundo em
constante mudanga, seu papel vem mudando, sendo na essencial tarefa
de educar, pelo menos na tarefa de ensinar, de conduzir a aprendizagem
e na sua propria formacdo que se tornou permanentemente necessaria
(GADOTTI, 2003, p. 15).

Nesse sentido, o professor como agente mediador precisa fazer uso de métodos e
metodologias que ultrapassem o ensino tradicional/convencional e proporcione uma
aprendizagem significativa, principalmente no ambito da EE. Lopes (2010) argumenta
que é necessario o uso de metodologias de ensino diferenciadas que permitam ao
estudante “aprender fazendo”, a fim de que o educando, ao se deparar com situacoes
complexas, possa criar/buscar saidas/alternativas, como por exemplo: aprendizagem
experiencial, aprendizagem pela acdo, aprendizagem contextual, aprendizagem centrada
em problemas, aprendizagem cooperativa, dentre outros.

De acordo com Henrique e Cunha (2008), ao atuar na EE, o professor deve buscar
um equilibrio entre a transmissdo do contetido tedrico e a facilitagdo do processo de
aprendizagem por meio de aconselhamentos e orientacdes de atividades que simulem as
praticas reais e atuais do mercado.

Lima et al. (2014) fazem algumas recomendag¢des quanto as praticas da educagao
empreendedora, tais quais:

- Romper com os tradicionais modelos de ensino e explorar novas técnicas e
metodologias/ferramentas que permitam aos estudantes colocarem em pratica o seu
aprendizado;

- Explorar a interdisciplinaridade, a transversalidade e a diversidade no ambiente
académico e amplia-lo para um ecossistema de negocios;

- Estimular a formacdo de professores que possam conciliar sua formacao
académica com a experiéncia pratica empreendedora.

Para Dolabela e Filion (2013) e Tscha e Cruz Neto (2014), no contexto da EE, o

professor passa a desempenhar um papel de catalisador, facilitador, lider, mentor,
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conselheiro, ou seja, seu trabalho consiste em auxiliar o educando a aprender um novo

modo de pensar, ao invés de apenas transferir um conhecimento pronto, o docente deve

estimular os estudantes a aprenderem a aprender, a aprenderem como pensar em termos
empreendedores, e dessa forma estimular, inspirar, orientar as ideias/agoes.

Mas para que isso aconteca, Hashimoto (2013) esclarece a importancia do docente
ter esse preparo desde a sua formagdo, ou obter treinamentos e orienta¢des para tais
realizagdes, de forma que o docente possa assumir uma nova postura e renovar o seu
repertério de recursos e praticas pedagdgicas. Além, claro, da necessidade de haver
politicas publicas que fomentem ou incentivem a EE nas escolas e universidades; e
saldrios justos e compativeis para a carreira do docente atuante como agente mediador
da informacgao.

Rocha e Freitas (2014, p. 469-470) elencam as seguintes sugestdes de métodos da
educacdo empreendedora, que sdo: aulas expositivas, visitas e contatos com empresas,
plano de negocios, estudos de casos, trabalhos tedéricos em grupo, trabalhos praticos em
grupo, grupos de discussao, brainstorming, seminarios e palestras com empreendedores,
criacdo de empresas, aplicacdo de provas dissertativas, atendimento individualizado,
trabalhos tedricos individuais, criacdo de produto, filmes e videos, jogos de empresas e
simulacdes, sugestdes de leituras, incubadoras e competicao de planos de negdcios.

Para tanto, considera-se que o uso desses métodos, além do uso de metodologias
ativas, sdo capazes de tornar a sala de aula em um laboratério de aprendizagem, e retira
do docente a figura de detentor Unico do conhecimento, transportando-o para a condi¢ao
de mediador da informacdo e provocador da apropriacao da informag¢do no educando,
para que esse possa ser o construtor do conhecimento, onde a educacgao é centrada no
estudante: “E preciso que o aluno assuma o centro do processo de aprendizagem e que o
professor passe a atuar como catalisador e facilitador, utilizando novos instrumentos e
técnicas didatico-pedagogicas voltados a educacdo empreendedora (..)” (SCHAEFER;
MINELLO, 2016, p. 78).

Pelo fato de a EE fazer repensar os modelos educativos no contexto da sociedade
do conhecimento, Antunes, Nascimento e Queiroz (2018) alertam que a educacgdo deve
ser voltada para a sustentabilidade, visto que as ac¢des civilizatérias contemporaneas tém
comprometido a existéncia das geragdes futuras em decorréncia do progresso
industrializado e do lucro a qualquer custo.

Os supracitados autores ainda ressaltam que, se a informacao fosse passivel de ser

transformada em conhecimento por si s6, a discussao sobre a sustentabilidade estaria
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encerrada, uma vez que a midia incentiva a palavra sustentabilidade como modismo. Para

tanto, considera-se o papel do docente nesse contexto ndo s como agente mediador da

informacao, mas também como agente de mudancas em formar profissionais com a
consciéncia acerca da sustentabilidade (ANTUNES; NASCIMENTO; QUEIROZ, 2018).

Para Freire (2002), a educagdo é libertadora. Sendo assim, as pessoas se
empoderam do conhecimento, e dessa forma tém a possibilidade de alcangar uma
educacdo critica suscitada pela curiosidade, ou seja, ndo basta o docente estimular a EE
nos moldes da economia linear, advinda da Revoluc¢do Industrial, e assim provocar os
mesmos resultados econdémicos, sociais e ambientais, é necessario que a EE
contemporanea anseie pelo ensino da circularidade.

A educagao para a sustentabilidade pode ser compreendida como o ensino da
economia circular, também conhecida como ensino da circularidade. Lucas et al. (2019)
esclarecem que o modelo econémico linear apregoa a produgao, uso/consumo e descarte
de recursos que sao finitos, enquanto que o modelo econdémico circular preocupa-se em
manter os produtos o mais tempo possivel na linha de consumo e prioriza a reciclagem,
reutilizacdo ou recuperacdo de forma que os residuos possam retornar ao ciclo.

Os supracitados autores advogam que somente através da educacao
empreendedora é possivel fomentar nos educandos essa mentalidade, para que a
economia circular possa se tornar uma realidade em todo mundo: “[...] a educagao é o pilar
basilar, sendo importante que as academias déem atencdo especial a educagdo
empreendedora e a inclusdo das tematicas associadas a sustentabilidade e a economia

circular nos seus planos curriculares” (LUCAS et al., 2019, p. 26).

4 MEDIACAO DA INFORMAGAO NO ENSINO DA CIRCULARIDADE

Segundo Faria (2018), Ometto, Amaral e Iritani (2018), os estudos e divulgacao da
Economia Circular (EC) tiveram inicio na década de 1970 em diversas escolas e campos
de estudos, mas na década de 1990 é que a expressdo ganhou notoriedade com a
publicag¢do do trabalho de William McDonough e Michel Braungart com o titulo “Cradle to
cradle” (do ber¢o ao ber¢o), que cria uma oposicio ao modelo econdmico linear
compreendido como “do bergo ao timulo”, visto que o “[...] modelo econdémico linear de
produgdo-consumo-descarte estd atingindo seu limite” (OMETTO; AMARAL; IRITANI,
2018, p. 17). Os supracitados autores explicam que a economia linear é baseada na
escassez, de curto prazo e o foco é o processo, enquanto que a economia circular tem-se

como base agregar valor, expectativa de longo prazo e visao sistémica nos negocios.
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A principal instituicio que fomenta a Economia Circular no mundo é a Ellen
MacArthur Foundation, fundada em 2010, que tem como prioridade desenvolver modelos
para uma economia que seja restaurativa e regenerativa, objetivando acelerar a transicao
do modelo econdmico linear para o circular. Ali foram delineados os trés Principios para
a Economia Circular, que sao:

1-) Preservar e aprimorar o capital natural, com a restauragdo e regenerac¢do dos
recursos naturais; 2-) Maximizar o rendimento de recursos, que enseja na reducao dos
desperdicios e a circularidade dos recursos; 3-) Estimular a efetividade do sistema,
gerando impactos positivos para todas as partes interessadas (ELLEN MACARTHUR
FOUNDATION, 2017, p. 11).

Dessa forma, a EC passa a ser um dos caminhos para o enfrentamento dos
problemas de producgdo, consumo e também sociais, pois a EC associa o crescimento
econémico a um ciclo de desenvolvimento positivo, pois preserva e aprimora o capital
natural, otimiza a produc¢do de recursos, minimiza os riscos sistémicos, administra os
estoques finitos e os fluxos renovaveis (ELLEN MACARTHUR FOUNDATION, 2017).

Ometto, Amaral e Iritani (2018, p. 24), apresentam vantagens e beneficios para a
transicdo do modelo linear para o modelo circular, a saber:

1-) Limites do modelo linear: os recursos finitos estao cada vez mais escassos no
modelo linear e estdo chegando préximo ao seu limite.

2-) Redugdo de custos e maior geracdo de valor: esse ganho de competitividade
pode ser proporcionado pela economia circular.

3-) Novas fontes de investimentos: a economia circular pode atrair investimentos
para as empresas devido aos impactos positivos através do desenvolvimento sustentavel
e econdmico.

4-) Maior resiliéncia e colaboracdo: a economia circular pode contribuir para a
resiliéncia dos sistemas econdmicos, pois mantém os materiais por mais tempo no
sistema com ciclos reversos.

5-) Geracao de emprego: com maior efetividade no uso dos recursos, a economia
circular proporciona maior geragdo de empregos.

6-) Conformidade legal e normativa: a economia circular proporciona um novo
modelo de negdcios com inovacdo inclusiva e de sustentabilidade, e precisa de politicas
publicas que fomentem sua implementacgao e transicao.

Dessa forma, verifica-se que a EC ja € uma realidade em muitos paises, e também

no Brasil, onde ja se encontram a¢des para a transicdo entre esses modelos em alguns
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nichos de mercado. Portanto, é fundamental que a Educacdo Empreendedora, tao

importante para o impulsionamento do empreendedorismo como tratado nesse trabalho,
acompanhe essa realidade.

Segundo Lucas et al. (2019), a educacao é o aspecto chave para a transi¢do de
modelos, visto que o professor, dentre outras qualificacdes, é formador de opiniado, e as
mudangas de atitudes e dos paradigmas da sociedade s6 podem evoluir na medida em que
a populacao for mais educada, e assim gerar novos comportamentos, inclusive em relacao
a producdo e ao consumo. Dessa forma, compreende-se que a educacao empreendedora
deve ser incorporada aos curriculos e aos planos de formagao para preparar melhor os
profissionais para essa nova realidade, portanto, a necessidade de uma nova perspectiva
para a educacdo empreendedora voltada para a sustentabilidade é fundamental para
deixar de lado o modelo economico tradicional e preparar adequadamente os estudantes
para o futuro no sentido de se tornarem catalisadores de inovagoes facilitadoras de
mudancas (LUCAS et al.,, 2019).

Reforga-se nesse contexto a necessidade da mediacdo no processo de ensino e
aprendizagem, pois o aluno assumira o papel de aprendiz ativo e participante, ao invés de
mero receptor, no qual podera aprender de forma significativa e assim melhorar ou
mudar comportamentos, pois “[...] o mediador destaca-se por sua inten¢do de transmitir
significados, caracterizando na interagdo, experiéncias de aprendizagens, potencializando
as capacidades dos atores sociais e despertando suas competéncias” (RASTELI, 2013, p.
59).

Lucas et al. (2019) defendem que a sensibilizacdo para o modelo econdémico
circular seja realizado através de sua inclusdao no processo de ensino e aprendizagem no
ambito do ensino superior através de trés etapas fundamentais, que sdo: 1-)
desenvolvimento de percep¢des/conhecimento junto aos alunos em relagao aos sistemas
nao lineares, complexos e dindmicos, no sentido de se “desligar” das ideias da economia
linear; 2-) promover o conhecimento acerca dos atores envolvidos para o movimento
circular, como por exemplo: empresas, governo e cidadaos; 3-) associar os conhecimentos
anteriores e utilizar modelos de aprendizagem participativa de forma que possa associar
com as necessidades reais e atuais no contexto dos negoécios, meio ambiente e pessoas.

Por conseguinte, considera-se que o papel do professor como agente mediador da
informacao no ensino da circularidade é essencial para contribuir significativamente para

a transicao dos modelos econdmicos. Tébar (2011, p. 77) esclarece que

13 .’7

sy i
el sl



Revista Brasileira de Biblioteconomia e Documentag¢do, Sao Paulo, v. 18, p. 01-18, 2022
n. esp. IV Encontro de Pesquisa em Informagdo e Mediagdo (EPIM)

0 mediador leva a pessoa a descobrir o significado de sua atividade, indo
além das necessidades imediatas, excedendo o que nossas experiéncias
tém de episddicas. A mediacdo promove um enriquecedor periodo de
laténcia entre o estimulo e a resposta; nessa pausa, o educando procura
organizar sua resposta, descobrindo finalidades e consequéncias da sua
escolha.

De acordo com Rasteli (2013), o profissional da informacdo é o sujeito que
participa da construcdo de significados e contribui efetivamente para a construcao do
destino da humanidade, e para tanto, precisa estar integrado com a comunidade na qual
ele atende, realizando a¢des para que os individuos possam se apropriar da informagao,
visto que a mediagdo trata-se de um fator de transmissao cultural, e o0 mediador nesse
contexto é responsavel por regular as aprendizagens favorecendo tanto o progresso
individual quanto social, e assim, “[...] o aprendizado é o resultado da colaborac¢do, do
questionamento coletivo e da interacdo entre aprendizes, mediadores e dos contetidos
informacionais” (RASTELI, 2013, p. 56).

O supracitado autor também destaca que nesse contexto se renova e fortalece o
papel do professor mediador para a constru¢do de uma nova sociedade, pois devido ao
volume imensuravel de informacdes que as pessoas tém acesso, os educandos sem o0s
mediadores correm o risco de serem vistos como efémeros e descartaveis. Ademais, para
haver uma aprendizagem significativa, deve haver uma parceria entre o mediador e o

mediado para estimular o desenvolvimento cognitivo (RASTELI, 2013).

5 CONSIDERACOES FINAIS

Refletiu-se nesse trabalho que o empreendedorismo no Brasil tem caminhado rumo
ao autoemprego devido aos milhares de micro e pequenos empreendedores existentes, e
para a sustentacdo econdmica do pais é necessario construir um empreendedorismo forte
e solido, sendo que a educacdao empreendedora se faz cada vez mais imprescindivel para
essa realidade, ndo s6 no ensino superior, mas desde a educagao fundamental e também de
nivel médio. Para tanto, considera-se que a educacdo empreendedora carece de um novo
perfil do professor em ser o agente mediador da informacdo de forma que estimule a
mentalidade e comportamentos dos educandos voltados ao empreendedorismo.

Porém, ressaltou-se nesse trabalho, que a educacdao empreendedora precisa focar no
ensino da circularidade, ou seja, na mudanca de paradigmas da economia linear para
avancar nas praticas da economia circular, pois o papel do docente como mediador da
informacdo nesse sentido é capaz de fortalecer a formacao dos profissionais e de futuros

empreendedores no desenvolvimento de negdcios sustentaveis e resilientes.
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Percebe-se também a importancia de refletir acerca da importancia do papel do
professor como agente mediador da informacao, que é tdo fundamental para a educacado
empreendedora, e principalmente para formar profissionais e empreendedores rumo a
transicao do modelo econdmico linear para o modelo econémico circular.

Por isso, recomenda-se para trabalhos futuros a realizacao de pesquisas voltadas
para investigar a formagdo necessaria do docente para desempenhar esse papel de agente
mediador da informagdo no contexto da educacdo empreendedora, e sobretudo, voltada ao
ensino das praticas da economia circular. Recomenda-se também, pesquisas relacionadas
as necessidades de politicas publicas que viabilizem o trabalho desse professor enquanto
profissional da informacao, em termos de infraestrutura, tecnologia, condi¢cdes salariais e
de valorizacdao do profissional, e demais recursos, para a realizacio de uma educagao

empreendedora que fomente a economia circular no pais.
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