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RESUMO

O trabalho visa investigar as praticas de uso das midias sociais por Bibliotecarios, como
agentes mediadores de informacao e leitura em ambiente virtual. Parte-se de conceitos
relativos a formacao de comunidades virtuais e os fendmenos Booktuber e
Bookstagrammer. O objetivo da presente pesquisa € compreender o processo e as
potencialidades de usabilidade, criacdo e inovagcao na producao de conteudos e na
mediagao da leitura por bibliotecarios nas midias sociais, ressaltando as mudancas que
0 ambiente online traz para o mercado editorial € o consumo de livros. Conclui-se que
o papel dos produtores de conteudo literario na internet contribui fortemente para a
divulgacao de livros e promocao da leitura e que o bibliotecario pode atuar com
intervencdes de conhecimento técnico, produzindo matérias relevantes para as
comunidades virtuais de leitores.

Palavras-chave: Movimento booktuber. Movimento Bookstagrammer. Midias sociais.
Mediacao de leitura. Bibliotecarios.

ABSTRACT

The work aims to investigate the practices of use of social media by Librarians, as
mediators of information and reading in a virtual environment. It starts with concepts
related to the formation of virtual communities and the Booktubers and
Bookstagrammers phenomena. The objective of this research is to understand the
process and the potential of usability, creation and innovation in the production of
content and in the mediation of reading by librarians on social media, highlighting the
changes that the online environment brings to the publishing market and the
consumption of books . It is concluded that the role of literary content producers on the
internet strongly contributes to the dissemination of books and promotion of reading
and that the librarian can work with technical knowledge interventions, producing
relevant materials for the virtual communities of readers.

Keywords: Booktuber movement. Bookstagrammer movement. Social media. Reading
mediation. Librarians.
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1 INTRODUGCAO

O surgimento e a potencializacao da internet abriram discussoes entre
adeptos e céticos, principalmente no que diz respeito ao poder da internet
de interferir no interesse pela leitura. “E certo que a dinamica de
compartilhamento de dados em alta velocidade e sua repercussao na
sociedade alteram o ritual de leitura conhecido atée entao e criam um
panorama diferente” (ARAUJO; MOTA, 2019, p. 12), no entanto, a internet ndo
configura necessariamente um agente bloqueador das praticas de leitura.

Existem pesquisadores que dividem opinides sobre a relagcao entre a
internet e o livro, mas o fato atual € que “o livro continuou seu percurso e
hoje ainda se caracteriza como uma tecnologia intelectual apreciada. Nao
por uma teimosia nostalgica que insiste em se agarrar ao passado € negar o
novo, mas por ser uma tecnologia que nao foi superada (JEFFMAN, 2017, p.
17).

O acesso cada vez mais recorrente as midias digitais, bem como as
influéncias que estas exercem nos internautas, podem contribuir ndo s6 para
O incentivo a leitura, mas para dar voz aos leitores e profissionais da
informacao no que se refere a suas experiéncias de leitura da literatura
geral. Vanelli (2019) cita precisamente o papel do bibliotecario no ambiente

virtual em questao:

A atuacao do bibliotecario como booktuber, compartilhando
impressoes sobre determinada leitura €, em uma
determinada dimensao, a retomada de um lugar de fala, um
lugar social que ele ocupa e tambem por isso um lugar de
responsabilidade e comprometimento, com a

democratizacao do acesso a informagao e incentivo a leitura.
Tendo em vista que as midias sociais permeiam as relagcoes
socio-comportamentais contemporaneas, a presente pesquisa busca
identificar a esfera em que a leitura esta inserida nessa conjuntura e como
0s canais de compartilhamento e interagao online podem contribuir para a

formacao de novos leitores e ou novas formas de leitura, bem como
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identificar o papel dos bibliotecarios como agentes transformadores nessas

comunidades virtuais.

2 BOOKTUBER E BOOKSTAGRAMMER

Booktuber (book - livro; tuber — produtores de conteudo no Youtube)
e bookstagrammer (book - livro; instagrammer - produtores de conteudo no
Instagram), sao denominagdes para comunidades de leitores que produzem
conteudo audiovisual nas midias sociais, compartilhando diariamente
‘sinopses, resenhas, opinides sobre livros, utilizando estratégias e recursos
que acabam por incentivar a leitura e ampliar o publico de seguidores de
seus canais literarios” (TEIXEIRA; COSTA, 2016, p. 14).

O Youtube € uma midia social criada em 2005 por Chad Hurley e
Steve Chen conhecida como a ferramenta de comunicagao dos chamados
booktubers e € caracterizada, segundo Araujo e Mota (2019) como uma
plataforma que possibilita o0 compartilhamento de videos em escala mundial
entre seus usuarios gerais e a industria. O Instagram, por sua vez, e
caracterizado, segundo Porto (2019), como uma rede de compartilhamento
de dados criado por Kevin Systrom e Mike Krieger e desenvolvido pelo
Facebook em 2010.

Os movimentos encontrados nas duas midias sociais sao
encabecados pelos chamados influenciadores digitais que atuam no nicho
literario, especificamente. “Por influenciadores digitais entende-se aqueles
usuarios que concentram capital social a ponto de ter o poder de influenciar
0s processos de consumo de seus seguidores” (BITTENCOURT, 2017, p. 13).

As atuacoes destas personalidades se dao nos sites de redes ou
midias sociais que sao ferramentas de interacao no meio online focadas no
compartilhamento de conteudos e construcao de relacionamentos entre os
internautas. Suas influéncias sobre o habito de leitura dos
membros/seguidores vém ganhando destaque, como apresentado na

Pesquisa Retratos da Leitura que apontou que 13% dos entrevistados viram
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no Youtube, Instagram ou Facebook indicagdes para o ultimo livro que leram

ou que estao lendo.

As interacdes entre os consumidores de livros, as conversas,
ou Mmesmo apenas o clique ‘like" das redes sociais conectam
leitores em torno do consumo de experiéncias que € a propria
leitura. A relagao leitura/interpretacao da produgao textual do
liviro € a consumacao da experiéncia. As dinamicas
comunicacionais dessas redes atuam no processo das
praticas culturais ao escolher um determinado livro para ler.
(MARASSI, 2014, p. 32).

A pratica de formacao de comunidades com o mesmo interesse,
sem limitacdes fisicas, geograficas e culturais € um dos maiores atrativos
das midias sociais. Nesse contexto, as comunidades bookstagrammer e
booktuber viabilizam o compartilhamento de leituras, opinides e indicagoes
de livros entre donos de perfis/contas literarias e seus seguidores. Estes
espacos virtuais possibilitam a formacao de lacos e amizades, uma vez que
0s membros podem encontrar “‘pessoas que compartiiham do mesmo
interesse pela leitura, ja que muitas vezes os amigos proximos fisicamente,
ou a propria familia, nao sao tao interessados em literatura” (BITTENCOUT,
2017, p. 21).

As midias sociais corroboram tanto para a divulgacao de livros e
autores quanto no relacionamento e comunicagao entre editoras e leitores,
pois ‘com as redes sociais vieram também os leitores formadores de
opiniao, pessoas com relevancia dentro do grupo de leitores ao qual a
editora tem interesse, como os booktubers” (JEFFMAN, 2017, p. 144). A
comunicacao com caracteristicas informais atrai e conquista o publico,
dando a sensacao de proximidade e acesso facilitado, contribuindo para um
maior alcance no lancamento e consumo de livros por parte dos leitores.

Segundo Santos e Santos (2019), hessas comunidades presentes nas
midias sociais, a maior parte dos conteudos € composta por resenhas de
obras literarias, indicagoes, entrevistas e desafios literarios. Elas contribuem
significativamente na divulgacao e na aproximacao entre a literatura e os

leitores. Aléem disso, os booktubers e bookstagramers chamam atencao do
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mercado editorial que - passa por diversas transformacdes nos ultimos anos
- investe nos canais e perfis de conteudos literarios, criando parcerias e
realizando eventos para divulgar e promover seus novos langcamentos a

comunidade leitora.

3 MERCADO EDITORIAL

O mercado editorial tem sofrido mudancas devido as novas praticas
de consumo no ciberespaco e a crise que assola o mercado livreiro. O
aumento na utilizacao de dispositivos moveis para leituras, bem como a
disponibilizacao e distribuicao de livros na internet, vem alterando o cenario
de acesso a produtos literarios.

As movimentacoes nas midias sociais proporcionam, além da
interacao entre seus membros para trocas de experiéncias literarias, a
promocao da circulacao de livros, fomentando sua aquisicao por parte das
classes mais afetadas pelas oscilagcbes de precos no mercado. “O
intercambio de livros nos grupos favorece a leitura e a discussao sobre os
titulos dentro e fora desse ambiente. A livre circulagao de livros e a troca de
experiéncias favorecem o consumo” (MARASSI, 2014, p. 17).

Frente a nova perspectiva de veiculacao de obras literarias na
internet, percebe-se que tanto o comportamento das editoras e equipes de

marketing mudou quanto do proprio leitor como consumidor:

Por muito tempo, nés trabalhamos sob 0 mesmo molde: as
editoras faziam a curadoria, selecionavam os profissionais
que iriam atuar na edicao do projeto - desde o texto até o
grafico - e em seguida acionavam o marketing para definir
como seria @ comunicacao, as graficas para realizar a
impressao e, por fim, as livrarias para a distribuicao. O
consumidor entrava na logica da cadeia produtiva apenas
quando esse processo chegava ao fim. A sua atividade
comegava quando ele respondia ao estimulo da
comunicacao ou exercia o seu poder sobre a decisao de
compra. A partir disso, chegamos a duas conclusdes: 1) o
poder de escolha sobre 0 que seria ou nao publicado estava
nas maos das editoras e 2) o leitor ndao participava do
processo de producao como um todo (AVILA; VLAD, 2020, p.
30).
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As mudancas percebidas no consumo de livros por parte dos
leitores e reflexo das transicoes tecnologicas, bem como as crises politicas e
econdbmicas que impactaram o mercado editorial direta ou indiretamente
nos ultimos anos. Com a possibilidade de disponibilizar livros em meio
eletréonico, as etapas de producao reduziram consideravelmente em
comparacao ao formato impresso, bem como o valor que chega ao

consumidor final.

Figura 1. Composicao do preco medio de um livro impresso no Brasil
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Fonte: Arte/G1. Disponivel em:
httosZat.alobocom/pop-arte/noticia/2020/08/17/livro-artiao-de-luxo-guanto-custa-e-guan
to-pode-custar-um-livro-no-brasilghtml. Acesso em: nov. 2021.

O valor de uma obra depende do preco do papel, quantidade de
copias impressas e as etapas de sua producao. As porcentagens
apresentadas (Figura 1) sao calculadas com base no preco de capa dos
livros, isto €, o valor pago pelo consumidor final. Segundo Cantergi (2019), ho
que se refere a disponibilizacao de livros em formato eletrénico, o custo €

geralmente cerca de 20% mais baixo do que o livro impresso.


https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/08/17/livro-artigo-de-luxo-quanto-custa-e-quanto-pode-custar-um-livro-no-brasil.ghtml
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A reforma tributaria proposta pelo governo para o mercado editorial,
se aprovada, também constituira acréscimo no valor das obras. Os setores
editoriais sao isentos de tributo pelo art. 150 da Constituicao e pela Lei
10.865/2004 e com o fim da isencao e taxa de 12% de tributacao, o governo
arrecadaria mais que os proprios escritores que recebem hoje 10% do valor
do livro.

Alem dos processos e custos que permeiam a producao e
distribuicao dos livros no modelo tradicional, © mercado editorial também
enfrenta uma grande crise econdmica ha alguns anos. Grandes livrarias
brasileiras - Saraiva e Cultura - entraram com pedido de recuperacao
judicial em 2018, "apos um longo periodo de atraso de pagamentos as
editoras e 0 encerramento das atividades de mais de 25 sedes em todo o
pais. A divida delas, quando somada, pode chegar a R$365 milhdes de reais
apenas com as editoras” (AVILA; VLAD, 2020, p. 30).

Neste cenario, o impacto causado as editoras de pequeno porte €
ainda maior, com o risco de afetar sua permanéncia no mercado. Com isso, o
financiamento coletivo na internet - em plataformas como o Catarse,
Benfeitoria e Kickante - tornou-se uma saida para reparar os danos
causados pela crise no mercado livreiro, captando recursos para o
desenvolvimento do mercado/produtos e encurtando a distancia entre
quem produz o conteudo e quem o consome.

O crowdfunding - Crowd significa multidao e funding financiamento -
esta fundamentado na vontade das pessoas em colaborar financeiramente
em campanhas de financiamento coletivo. Este movimento vem ganhando
forca no mercado e impulsionando editoras como a Wish que em cinco anos
ja executou diversas campanhas bem-sucedidas, movimentando mais de
R$850.000,00 com o apoio de mais de dez mil leitores e impressao de

quase 20 mil exemplares desde a primeira campanha.

Nao €& de se estranhar, portanto, que o volume de
campanhas voltadas para publicacées tenha crescido tanto
no Brasil. O alto custo de producao, aliado a crise das
principais livrarias, dificuldade de escoamento na enorme
quantidade de livros impressos todos os dias, 0 nao repasse
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das vendas as editoras e a consequente reducao no quadro
de funcionarios e langcamentos, além das mudangas no
comportamento do consumidor... Tudo isso acabou levando
as editoras - em especial as de pequeno porte - a
recorrerem ao financiamento coletivo como forma de se
conectar com o seu publico, sem afetar tanto as financas da
empresa (AVILA; VLAD, 2020, p. 32).

Frente ao exposto, nota-se que além das plataformas de
financiamento coletivo, as midias sociais podem tambem ser consideradas
aliadas ao mercado editorial como mais uma ferramenta da internet para
promocao e mediacao da leitura, bem como no consumo e circulagcao dos
livros. A presenca das editoras nas midias veicula nao so as divulgagoes das
campanhas de financiamento, como também proporcionam a aproximacao

do leitor/consumidor dos processos editoriais.

Figura 2: Exemplos da interacao de leitores com editoras nas midias sociais
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Fonte: Pagina da editora Intrinseca e Darkside Books no Instagram, 2021,

Marassi (2014, p. 48) menciona que a influéncia e interacao entre os
membros de comunidades literarias sao percebidas quando a compra de
um livro é feita a partir da recomendagao de outra pessoa da rede, gerando
a sensacao de laco e proximidade pelos interesses semelhantes. Assim, a
insercao e participacao em grupos literarios relacionam o consumo de livros
com as dinamicas comunicacionais encontradas nas midias sociais,
colaborando “‘com o leitor no contato com a obra, sugerindo o interesse em
conhecer o texto, direcionando a decisao e escolha do livro".

Frente a realidade acima supracitada, a insercao dos
usuarios/consumidores no ambiente virtual corrobora para a migragao e ou

adaptacao na prestacao de servicos e produtos por editoras, bibliotecas,
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livrarias e demais empresas - e profissionais - que trabalham direta ou

indiretamente com a literatura.

4 BIBLIOTECARIOS TRABALHANDO A LEITURA NAS MIDIAS
SOCIAIS

Os bibliotecarios sao agentes condutores de informacao e
incentivadores/mediadores de leitura em seu habitat natural: as bibliotecas.
Esses profissionais sao multifacetados, tendo sua atuacao amparada pelo
uso de recursos e ferramentas diversas afora o ambiente tradicional. Com
natureza multidisciplinar os bibliotecarios tem papel importante para mediar,
conduzir e transformar o modo como os individuos recebem e acessam
informacgodes.

A leitura possui efeitos significativos e impacta positivamente a vida
dos individuos praticantes. Dentre muitos aspectos, por meio dela € possivel
que o leitor estimule e desenvolva senso critico, afirme uma identidade,
aguce a interpretacao e visao de mundo e melhore sua oratoria e

comunicacao. Alem disso, Ferreira (2014, p. 119) completa dizendo que

AO proporcionar 0 acesso aoc conhecimento e a cultura, o livro
e a leitura oportunizam a formacao de cidadaos a medida que
a informacgao e o conhecimento passam a iluminar as mentes
e, conseguentemente, as decisdes, permitem  maior
discernimento sobre temas da atualidade, sobre formas de
interferir na sociedade e na realidade, sobre mecanismos de
autoprotecao e de apropriacao de conhecimentos. Alem disso,
a leitura proporciona a sociedade prazeres, saberes, reflexdes
e acoes.

Segundo Teixeira e Costa (2019, p. 15) a proximidade ou afastamento
em relacao a leitura € determinado pela forma que o leitor acessara o texto,
podendo ser ‘um caso de uniao, achado, descoberta; ou colisao, combate e
repulsa. Esse cuidado com o caminho de chegada a leitura € essencial para
a formacgao leitora, que se constroi por diferentes tipos de estratéegias”.

A mediacao da leitura € uma pratica social que constroéi uma

comunicagao entre o emissor e o receptor deste produto cultural. Alencar,
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Arantes, Casimiro e Silva (2020) destacam a importancia do mediador para
despertar no outro o prazer pela leitura, uma vez o gosto por ler nao surge
apenas pela aproximacao entre o individuo e os livros, nem da presenca da
escola ou da biblioteca, mas pela existéncia de comunicagao entre o leitor e
o objeto livro de forma aprofundada, mas natural.

Com os novos meios de informar com uso das TICs - Tecnologias de
Informacao e Comunicacao - as informacdes digitais passaram a ser
geradas instantaneamente. Nesse aspecto, ‘as atuais possibilidades de
leitura surgem no ambiente digital, na internet, Nessa nova vertente da
sociedade da informacao, o papel educativo do bibliotecario torna-se mais
evidente, tendo em vista suas competéncias especificas para atuar como
mediador de leitura”. (RASTELI; CAVALCANTE, 2013, p. 159).

Neste sentido, o ambiente das midias sociais sao ferramentas
potencializadoras na construcao de conexdes para além do espaco fisico e
possibilitam a interacao e o incentivo a praticas literarias por meio dos perfis
de editoras, autores e influenciadores digitais. Livros literarios ganham
grande destaque nesse ambiente, com destaque para “a leitura por fruicao,
também chamada de leitura deleite, pode ser considerada uma leitura sem
peso, sem tempo. Em virtude de, muitas vezes, ser desvalorizada por
demandar tempo e prazer, tem sido interpretada como atividade a ser
realizada em tempo ocioso” (ALENCAR; ARANTES; CASIMIRO; SILVA, 2020, p.
3).

Os compartilhamentos, interacdes e discursos presentes nas midias
sociais sao marcados pela informalidade e pessoalidade de discursos. Nelas,
os bibliotecarios podem mesclar conhecimentos técnicos com
personalidade e opinides proprias, uma vez que essa € a marca registrada
do sucesso entre os influenciadores digitais e “@ assim que as audiéncias se
formam, com o influenciador compartilhando aspectos pessoais, que se
transformam em conteudo que criam conexao com o publico. Essa
‘pessoalizacao” dos conteudos € o ponto comum aos influenciadores que se
destacam nas midias" (BITTENCOURT, 2017, p. 23).
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A atuacao de bibliotecarios como influenciadores digitais contribui
no processo transformador da pratica de leitura pelos individuos e torna
este profissional agente incentivador em ambientes virtuais, indo além das
paredes de bibliotecas para alcancar seus usuarios onde estes estao

consumindo conteudos e informacgodes.

Os bibliotecarios podem transformar os equipamentos em
que atuam em ambientes e espacos voltados para a
aprendizagem e construcao de conhecimentos, cujo
processo reconhece a leitura como via de acesso a
informacao, que fundamenta a construcao desses
conhecimentos. Desse modo, as acdes de mediagao de
leitura sa&o vistas como processos de inclusao cultural e de
emancipacao de  grupos e individuos.  (RASTELI
CAVALCANTE, 2013, p. 160).

Frente a esta dimensao podemos ter os chamados bibliotecarios
booktubers e/ou bookstagrammers que trabalham a mediacao da leitura em
ambiente virtual com a expansao de suas qualificacoes e competéncias. Por
se tratar de profissionais flexiveis e multifacetados, sao capazes de se
adequar e atender as novas demandas sociais, sendo grandes responsaveis

pelos avancos sociais, culturais e econdmicos.

Tabela 1. Competéncias, habilidades e atitudes do mediador de leitura

O bibliotecario como leitor forma outros leitores
emancipados e criticos, contribuindo para mudar a
Ser leitor ativo realidade, pois a leitura implica troca, dadiva e
partilha entre os sujeitos: bibliotecarios, autores,
leitores e comunidade.

E importante que o bibliotecario, mediador da
leitura, seja um pesquisador avido por descobertas
para o enriguecimento constante de sua formacao.
Conhecer as teorias da O papel do leitor tem sido constantemente
leitura redefinido e isso & continuamente acompanhado
pelos estudiosos dessa tematica, gerando teorias
da leitura fundamentais, que inspiram as praticas
implementadas pelos mediadores em suas acoes.

. . . As mediagbes orais podem contribuir para a
Valorizar as narrativas orais | gmpliacdo do espaco de discussdo de textos e

(Mediagao Oral da ideias, tornando-a instituicdo dinamica, ativa e
Literatura) pulsante.

No contexto atual, a leitura deve ser tratada no
didlogo com as diversas tecnologias, incluindo o
livro e a internet. O mediador da leitura, portanto,

Viabilizar o acesso a
informagao em seus
diferentes suportes
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deve se familiarizar com as diferentes
possibilidades de interlocucao entre os suportes, a
informacgao neles veiculadas e a agao do leitor em
termos de apropriacao e recriacao.

As formas de acesso e as novas modalidades de
leitura, principalmente em ambiente virtual, sao
importantes para estabelecer diretrizes de atuacao.

Conhecer as politicas
publicas para o livro e a

leitura

Referem-se a variancia de contextos sociais nos
i quais cada leitor esta inserido. Buscar envolver a
Estar atento as . expressao da multiplicidade de visdes de mundo,
multiplicidades culturais que se reporta a amplos contextos, sem

preconceitos e elitizacao.
Desenvolver relagbes afetivas com o leitor e
_ estabelecer relagdes positivas com a leitura, com
Estabelecer relacoes intencdo de fazer o leitor descobrir o ato de ler
afetivas com o leitor como atividade de prazer e lazer e nao por

obrigacao/imposicao.

O mediador competente valoriza o papel da
_ comunicacao pelo didlogo, o aprendizado da
Trabalhar em equipe convivéncia e a construcdo de processos sociais de
promocao da cultura com solidariedade.

Parcerias com autores, editoras e outros
mediadores e/ou influenciadores, pode ser
. benefico para oferecer descontos, informagodes e
Estabelecer parcerias apoio no desenvolvimento das mediacdes,
principalmente no que concerne a realizacao de
leituras coletivas.

Abarcam o aprendizado de habilidades de internet
o _ € a operagao e comunicagao por meio de
Ter competéncias aplicadas | computadores, smartphones e suas aplicagoes,
as TICs bem como a utilizagdo das ferramentas disponiveis
nas midias sociais.

A formacao do bibliotecario como mediador implica
Buscar a educacao no desenvolvimento de agdes e uso da criatividade,
continuada conduta pautada pela ética, reflexao critica sobre o
real e a busca pelo aprimoramento constante.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Rasteli e Cavalcante (2013).

Incentivar e mediar pratica de leitura, bem como indicar e divulgar
obras literarias a fim de atrair a atencao de (novos) leitores € desafio arduo
frente a tantas distracdes que o ambiente digital oferece. Por isso, faz-se
necessario que os bibliotecarios usem os artificios de sua formacao para
atuar nestes espacos, utilizando as ferramentas tecnologicas de acesso e

disponibilizacao de livros como facilitadoras.
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No que diz respeito a sua acessibilidade, a internet
possibilitou uma maior circulagao e praticidade para as obras.
Se antes tinhamos que comprar livros, ou se tinhamos
dificuldade em encontrar um exemplar disponivel, hoje em
dia isso € quase inexistente ou opcional. Claro que existem
aqueles leitores que preferem o contato com o livro, de sentir
seu cheiro, folhear e etc., no entanto, o que podemos dizer €
que nessa constante evolucao tecnologica, livros digitais,
plataformas e aplicativos (Kindle, por exemplo) foram criados,
de modo a atender essa nova sociedade que se configura no
virtual (ARAUJO; MOTA, 2019, p. 38).

Neste ambiente os bibliotecarios tem a oportunidade de acessar
remotamente e em tempo real, tendéncias e lancamentos do mercado
editorial, estudar os usuarios virtuais e seus habitos comportamentais,
estender e ou mesclar sua atuacao da esfera presencial para a online, estar
inserido em comunidades literarias de modo a agregar valor a producao de

conteudo digital e incentivo a leitura.
5 METODOLOGIA

Os processos metodologicos utilizados na presente pesquisa sao
caracterizados por natureza descritiva dos perfis em midias sociais
selecionados como o universo de pesquisa, bem como o metodo indutivo
com coleta de dados quanti-qualitativa por observacao e analise descritiva
de resultados.

A pesquisa de carater exploratorio e investigativo visa analisar os
perfis e canais de Bibliotecarios nas midias sociais Instagram e Youtube, de
modo a analisar as praticas destes profissionais na mediacao e incentivo a
leitura, bem como na atuacao em ambiente virtual em prol da literatura e
das atividades Bibliotecondmicas. Foram analisados os trabalhos de 5 (cinco)

profissionais atuantes nas midias sociais. A saber:
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Tabela 2: Dados e midias sociais de Bibliotecarios pesquisados

Nome Instagram Youtube Seguidores' | Ano?
Gabriela @gabrielabpedrao E o ultimo, juro 35.700 2014

Pedrao
Leticia Cintra @lendo_docguras - 2179 2018
Karin Paredes @prateleiradecima Prateleira de cima 7.325 2013
Thais @thais_acervo - 814 2020

Rodrigues
Elani Araujo @dicadebibliotecaria Dica de 10.611 2019
Bibliotecaria

Fonte: Elaborado pela autora.

YValor apresentado corresponde a soma entre as duas midias sociais mencionadas, quando
existentes,

2 Ano correspondente a data de inicio da producao de contetdo na internet.

5.1 GABRIELA BAZAN PEDRAO - E O ULTIMO, JURO

Gabriela € uma bibliotecaria formada pela Universidade de Sao
Paulo - USP e doutora em Ciéncia da Informacao pela Universidade
Estadual Paulista - UNESP. Produz conteudo em midias sociais desde 2014 e
seu canal no Youtube de nome E o ultimo, juro conta com mais de 24 mil
inscritos. No Instagram, Gabriela conta com cerca de 10 mil seguidores e

mais de 1800 publicacoes.

Figura 2: Visao geral do canal de Gabriela

[/ . oy

f L ‘ LITERATURA 4
| BIBLIOTECONOMIA
ORGANIZAGAO ,? _

INSCRITO

£ 0 (LTIMO, JUFOI

E o dltimo, juro! por Gabriela Pedrao

24,8 mil inscritos

W

INicIo

VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q >

Envios P REPRODUZIR TODOS
rcAS L E\ LEITURA EM
O MORES bos CONJUNTO
VENTOS
UIVANTES

FicGOEs SOFICAS

ALICE NO PAIS DAS |

MARAVILHAS M -
et -/
30:54

]

i ( a3
FICGOES FILOSOFICAS: O
morro dos ventos uivantes...

FICGOES FILOSOFICAS: Alice
no pais das...

LEITURAS EM CONJUNTO
DO MES DE AGOSTO! Vem I...

FICGOES FILOSOFICAS: A
filosofia de "A Metamorfose...

Leitrura em conjunto da

FUNDAGAO (Isaac Asimov) ...
279 visualizagbes * 367 visualizagdes + ha 3 meses
Transmitido ha 3 semanas

551 visualizagdes *
Transmitido ha 2 meses

311 visualizaces *
Transmitido ha 3 meses

267 visualizagdes »
Transmitido ha 3 meses

Fonte: Canal E o ultimo, juro no Youtube, 2021. Disponivel em:
https./Z/wwwyoutube.com/c/oultimojuro. Acesso em: nov. 2021.
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Figura 3: Visao geral do perfil de Gabriela no Instagram

ga brielabpedrao Enviar mensagem - w

1.853 publicagdes 10,6mil seguidores 976 seguindo

Gabriela Pedrédo

Livros, leitura & bibliotecas

B8 Bibliotecaria (USP) e Doutora em Ciéncia da Informagdo (UNESP)
[ Clube: @fundacaolivrorp

& Canal £ o tltimo, juro!

linktr.ee/gabrielabpedrao

Sequido(a) por profundez, bibliocoisas, preservabiblio & outras 41 pessoas

Dos livros ... Da vidal 801 QP

5 PUBLICAGOES [ GUIAS 5 REELS @ VIDEOS [Z] MARCADOS

= 4 AUTORAS E AUTORES

» Samt PO INFANTISQUEAMO! %
g 'h" e |- 7 -‘j, \ -BI“E[,, i

Fonte: Pagina de Gabriela no /nstagram, 2021. Disponivel em:
https.//www.instagram.com/gabrielabpedrac/. Acesso em: nov. 2021.

Dentre os conteudos compartilhados por Gabriela, citam-se: rotinas de
trabalho em biblioteca escolar, acervo pessoal, leituras individuais, clube do
livro, Biblioteconomia no geral, resenhas de livros, desafios literarios e vida
pessoal. Por meio de observacdes das interacdes presentes nos perfis de
Gabriela, percebe-se grande participacao por parte de bibliotecarios e
estudantes de biblioteconomia que se sentem inspirados com a producao

de conteudo.

Figura 4: Comentarios dos seguidores de Gabriela

m Bruna Stephanie 2 meses atras
% Vou comegar biblioteconomia agora em agosto e, sem divida, vocé € minha melhor inspiragéo! Obrigada Gabi, pelo melhor canal do YT @@

e 8 & W, RESPONDER
Marlucy Farias Medeiros 2 meses atras
Obrigada Gabriela vocé é show! Inspirac&o!
if ' «fy RESPONDER

Fonte: Canal E o Ultimo, juro no Youtube, 2021. Disponivel em:
https./wwwyoutube.com/c/oultimojuro. Acesso em: nov. 2021.
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As contas/perfis de Gabriela sao exemplos da mescla entre formal e
informal que é possivel encontrar nas midias sociais. A0 mesmo tempo em
que se compartilham habitos e detalhes de vida pessoal, muitos membros
expdem detalhes profissionais, opinides particulares e atividades de lazer
presentes em suas rotinas.

As midias sociais sao canais de informacao, interacao e exposicao de
pensamentos e acdes. Sao ambientes com multiplas possibilidades de
producao de conteudo por vontade propria e até como fonte de renda.
Apesar de ja ter um numero consideravel de publico, Gabriela menciona em
seus videos que sua unica fonte rentavel nas midias sociais advem de
compras de terceiros em seus links comissionados. Ela considera sua
producao online um trabalho que demanda tempo, criatividade e
organizacao, mas se diz frustrada com as ferramentas de engajamento das
midias sociais que acabam por prejudicar principalmente a entrega de suas
publicacdes para as pessoas que a acompanham, bem como o padrao de
perfeicao e superprodutividade recorrente nesses espacos.

No que se refere a leitura, Gabriela compartilha o que ja leu, esta
lendo ou pretender ler, mostra obras de seu acervo pessoal, da indicacdes
de leitura para todas as idades e faz a mediacao e curadoria de um clube de
leitura em sua cidade, clube este que acontece presencialmente na
Fundacao do Livro e Leitura de Ribeirao Preto, mas que esta em realizacao

online e aberta a todos por conta da pandemia.

Figura 5: Comentarios dos seguidores de Gabriela

° gamathalita Fui influéncia da

: digitalmente e vou ler os 2 livros
indicados @ Obrigada pela
inspiragdo e curadoria de sempre

Gabi §

@ fernanda.nascimento21 To o
guerendo ler Gabriela desde que
ve falou desse livro @

Fonte: Pagina de Gabriela no /nstagram, 2021. Disponivel em:
https.Z/www.instagram.com/gabrielabpedrac/. ACesso em: nov. 2021,
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5.2 LETICIA CINTRA SILVA - LENDO DOGURAS

Leticia € uma bibliotecaria formada pela Universidade de Brasilia -
UnB e pods graduanda em MBA em Gestdo do Conhecimento nas
Organizacdes. Produz conteudo pelo Instagram desde 2018 e seu perfil
conta com mais de 2 mil seguidores que, assim como ela, compartilham o
amor pela literatura. Leticia compartilha seus habitos de leitura, seu acervo
pessoal, leituras coletivas que participa e ou organiza com amigos e faz
indicacgoes e resenhas das obras lidas.

O objetivo do perfil de nome Lendo Docuras é aproximar leitores e
estreitar lacos entre pessoas que possuem os livros como interesse em
comum. Leticia publica seus conteudos por lazer e considera que como
bibliotecaria tem muito que acrescentar no incentivo a leituras por meio das

Mmidias sociais.

Acredito que bibliotecarios sao profissionais capacitados para
trabalhar com o incentivo a leitura e as redes sociais sao
facilitadores desse trabalho e canais que possibilitam essa
divulgacao e incentivo. Criei um Instagram literario para
conversar com outros leitores apaixonados pela leitura e
descobri um universo sedento por conhecimento sobre
assuntos relacionados aos livros, como conservacao,
higienizacao e restauracao de livros, alem de outros assuntos
que os bibliotecarios sao capacitados para falar a respeito.
Espero que essa comunidade cresca cada vez mais € que 0s
profissionais usem essa lacuna para se tornarem mais
valorizados (Entrevista fornecida pela Leticia Cintra por
telefone, 2021).

Dentre os conteudos compartilhados por Leticia ha predominancia
em conteudos literarios, como eventos, desafios e metas de leituras. A
aproximagao com os seguidores também se destaca como objetivo de
conectar leitores e historias, além de possuir fortes tracos da personalidade
de Leticia e seus gostos literarios, com pinceladas de sua atuacao como

bibliotecaria.
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Figura 6: Interacoes nas publicacoes de Leticia
@ lendo_docuras
\ Pais Das Maravilhas

danimaccedo Arrasaram ¥
Ansiosa para as proximas leituras
coletivas.

m Responder

’ upnaleitura Amei a resenhal Essa
versdo da darkside € muito linda
1]

m Responder

i1 it} eu.nao.leio.devoro.os.livros V)
AAAAAH MAS E MUITO
MARAVILHOSA MESMOO ! Amei
demais a foto amiga arrasou L E
essa LC foi simplesmente
maravilhosa poder trocar ideias
com vocés @

Qv N

‘_} Curtido por lele_cintra e outras 214 pessoas

Fonte: Pagina de Leticia no Instagram, 2021. Disponivel em:
https.//www.instagram.com/lendo_docuras/. Acesso em: Nov. 2021.

O incentivo a leitura € uma consequéncia bem vinda para Leticia.
Seu perfil no Instagram foi criado despretensiosamente como um hobby e
hoje soma amizades virtuais/literarias que trocam experiéncias de leitura e
se inspiram e incentivam mutuamente. Por produzir conteudo pelo prazer, o
Lendo Docuras nao possui rendimento financeiro, mas Leticia faz diversas

parcerias com autores independentes e outros bookstagrammers.

Figura 7. Comentarios de seguidores no Lendo Doguras

livrosdacrisantos Nao conhecia a série, e fiquei
curiosa por demais &

32 sem 1 curtida Responder

Ibabatista46 Que interessante! Confesso que ndo
v sabia da existéncia do livro. O filme é maravilhoso!
4

17 sem Responder

- sistersbooksdaily S6 li o primeiro, mas ndo continuei
tﬁ‘ a série. Gostei de saber que esse é tdo bom, bateu 4
uma vontadezinha de dar uma segunda chance

18 sem 1 curtida Responder

b, lendo_docuras @sistersbooksdaily comece
¥ hj essa segunda chance & vc ndo vai se
arrepender, essa série é incrivel &

18 sem 1 curtida Responder

Fonte: Pagina de Leticia no Instagram, 2021. Disponivel em:
httos.//www.instagram.com/lendo_docuras/. Acesso em: Nov. 2021.
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5.3 KARIN PAREDES - PRATELEIRA DE CIMA

Karin é bibliotecaria formada pela Fundagao Escola de Sociologia e
Politica de Sao Paulo - FESP e produz conteudos na internet ha mais de 10
anos. Comegou com um blog e hoje possui perfis em outras midias sociais,

onde compartilha seus habitos de leitura e seu amor pelos livros.

Figura 8 Depoimento de Karin sobre sua formacao em Biblioteconomia

) b|. LD} 1:41/21-47:

Como me tornei bibliotecaria & & | Especial Dia do Bibliotecario
1.431 visualizagbes * 12 de mar. de 2020 |b 202 .I 0 & COMPARTILHAR =i SALVAR  ..e
Fonte: Canal Prateleira de Cima no Youtube, 2021. Disponivel em:
https./wwwyoutube com/c/prateleiradecima. Acesso em: nov. 2021,

Em suas midias sociais, Karin compartilha suas leituras, descontos
para compra de livros, novas aquisicoes, desafios, dicas, resenhas e outros
conteudos referentes a literatura. Sua producao virtual e seu amor pelos
livros nasceram antes mesmo de se tornar oficialmente uma bibliotecaria e
ela possui uma organizacao detalhada para suas publicacoes.

Cativar e entreter os membros de comunidades virtuais € um desafio
frente a avalanche de conteudos compartilhados todos os dias, mas Karin
abraca o desafio. Ela investe em seus conteudos com fotografias bem
elaboradas e aparelhos de iluminacao e som para suas gravacoes, utilizando
varios recursos para levar maior qualidade de conteudo e conforto aos seus

espectadores e seguidores.
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Figura 9: Publicacao sobre novas aquisicoes por trocas de livros online
@ prateleiradecima
" S3o Paulo, Brazil

@ prateleiradecima Eu amo trocar livros.

' E uma maneira maravilhosa de dar
nove destino para aquela histona que
vocé lew, amou (ou nem tanto), mas
nio acha necessario deixar guardada
em uma prateleira.

Ultimamente tenho feito muitas trocas
pelo @skoob e apesar de ser quase
um teste de paciéncia e perseveranga,
tenho ficado muito feliz com os livros
que tem chegado aqui.

A pilha ai em cima. E um pouco dos
livros que chegaram nas pratelziras da
minha estante através de trocas nas
diversas plataformas online que
existem.

QY N

_a Curtido por bibliotecahibrida e
outras 98 pessoas

Adicione um comentario..

Fonte: Pagina de Karin no Instagram, 2021. Disponivel em:
https Z/www.instagram.com/prateleiradecima/. Acesso em: Nov. 2021

No que se refere ao incentivo, o Prateleira de Cima alcanga muitos
leitores avidos por novas aventuras. Comentarios sobre a vontade de ler e
adquirir livros indicados por Karin sdo recorrentes principalmente no
Youtube, uma vez que os individuos que acompanham sua producao de

conteudo acabam por partilhar gostos literarios similares.

Figura 10: Comentarios de inscritos sobre os conteudos do Prateleira de Cima
Leticia Variane 2 meses airas
ameii!! fiquei muito curiosa pra ler A rainha do ignoto

Pedro Henrique 3 meses atras
@ Otima tag, muito sucesso pra o seu canal e pra vocé, Melhor booktuber do Brasil.

Fonte: Canal Prateleira de Cima no Youtube, 2021. Disponivel em:
https./wwwyoutube.com/c/prateleiradecima. Acesso em: Nov. 2021,

5.4 THAIS RODRIGUES - THAIS ACERVO

Thais € bibliotecaria formada pela Universidade de Brasilia - UnB e

pPOSSuUi vasta experiéncia em biblioteca escolar. Sua producao de conteudo
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no Instagram € recente e teve inicio a partir de uma oportunidade percebida

por ela:

O objetivo principal do meu perfil € construir um portfolio
profissional. Consequentemente outros profissionais da area
podem acompanhar possibilidades na rotina de um
bibliotecario, projetos e convivéncia com estudantes. Demais
usuarios tem a possibilidade de acompanhar meu
relacionamento com a leitura e bibliotecas para se sentirem
motivados a construir essa relagcao tambem (Entrevista
fornecida pela Thais Rodrigues por telefone, 2021).

Com o apelo virtual nas atividades profissionais ocasionado pela
pandemia do novo Covid-19, Thais se viu longe das atividades presenciais
inerentes a biblioteca escolar, como contacao de histdrias e aproximagao
dos estudantes com a biblioteca. Frente a essa nova realidade, resolveu
transformar seu perfil até entao pessoal, em um espaco para se relacionar

com os alunos e mostrar seu trabalho.

Figura 11: Visao geral do perfil de Thais no Instagram

‘th a|S acervo Enviar mensagem & A

78 publicagoes 762 seguidores 594 seguindo

Thais Rodrigues

Blog pessoal

@ 1 Acervo de momentos pessaoais, livros, pessoas...
& | Bibliotecaria pela Universidade de Brasilia

A | Brasiliense

Sequido(a) por andrielle.gm, bibliocoisas, mocinhadabiblio & outras 4 pessoas

Fonte: Pagina de Thais no Instagram, 2021. Disponivel em:
https./www.instagram.com/thais_acervo/. Acesso em: Nov. 2021,
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Apesar de existir a cerca de 1 ano, o perfil de Thais conta com
publicacdes diversas como videos de contacao de historias para criancgas,
rotina de uma bibliotecaria que vem adaptando os servicos de biblioteca em
ambiente virtual, resenhas de leituras pessoais e varias dicas sobre

biblioteca escolar com sua funcao e importancia na esfera educacional.

Figura 12: Interacdes nas publicacdes de Thais

ﬁ thaisbibliotecaria * Seguindo

Bsem lcurtida Responder

A ;% edinafleao Parzbens Thais !! ©
Gsem 1lcurtida Responde

@ kleitson Linda e muito dedicada. o
(L Jelolelelololole]
Gsem 1lcurtida Responde

G beasouzal3 000 Parabéns! )

Gsem Tcurtida Responde

0 anne_karollyne_oliveira Adoro ©
suas historias!! Vc arrasal

Gsem Tcurtida Responde

1 OQV W

Curtide por lorena_nolasco e
outras 91 pessoas

Fonte: Pagina de Thais no Instagram, 2021. Disponivel em:
https.Z/www.instagram.com/p/CDibnlhEX4k/. Acesso em: Nov. 2021.

5.5 ELANI ARAUJO - DICA DE BIBLIOTECARIA

Elani € bibliotecaria formada pela Universidade Estadual do Piaui -
UESPI e produz conteudo nas midias sociais ha pouco mais de um ano. Seus
conteudos visam, principalmente, a valorizacao dos profissionais de
Biblioteconomia com suas vertentes de atuacgao, curadoria de leitura e
incentivo para formacao de familias leitoras.

Trabalhando com literatura infantil e juvenil, Elani da dicas de livros
de diversas tematicas, relacionando a leitura com outros campos do saber.
Seus conteudos mostram novas tendéncias na area de Biblioteconomia e

literatura.
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Figura 13: Comentarios de inscritos sobre os conteudos do Dicas de Bibliotecaria

% Cleonice Santana 1 més atras
Comprei esse livro hoje na Book Friday e vendo sua resenha s6 me deixou mais ansiosa para ler rs @ @

Rafaela Bernardo 3 semanas atras
Achei seu canal fantéstico! Sou estudante de Biblioteconomia e estou encantada com tudo que vocé vem trazendo @

Fonte: Canal Dicas de Bibliotecaria no Youtube, 2021. Disponivel em:
https./wwwyoutube.com/channel/UCbPprTKD2yE TAMSEvV2yXy-g. ACesso em: nov. 2021,

O Dica de Bibliotecaria - como o proprio nome ja diz - também
oferece varias dicas para profissionais da informagao, pais e leitores no geral.
Elani compartilha sua experiéncia e opiniao de forma consistente e oferece
novas visoes sobre a leitura e a atuagao dos bibliotecarios nas midias sociais,
mostrando que nao so e possivel, como € de extrema importancia a

ocupacao desses espagos por profissionais da area

Figura 14: Depoimento de Elani sobre ter bibliotecarios nas midias sociais
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P »l o) ocoo/i6ma

Bibliotecérios e as redes sociais
208 visualizagdes - 2 de jul. de 2020 |. 54 &Jl0 4 COMPARTILHAR =i SALVAR

Fonte: Canal Dica de Bibliotecaria no Youtube, 2021. Disponivel em:
hitps 2/ wwwyoutube com/watch?v-uoaC/ZnR34uk Acesso em: nov. 2021.

O Dica de Bibliotecaria chama atencao por mesclar conteudos
técnicos da area de Biblioteconomia para bibliotecarios, com conteudos
literarios para nao bibliotecarios, atendendo a todos os publicos com

necessidades diferentes de informacgao.
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Elani enfatiza em suas publicacdes, a hecessidade dos bibliotecarios
atuarem em conjunto ndo s6 com a tecnologia, mas com um olhar para fora
da zona de conforto da atuacao tradicional. Se reinventar como bibliotecaria
escolar, trabalhando a importancia das escolas valorizarem a leitura e

oferecerem melhor estrutura para as familias neste aspecto € seu objetivo.

Bibliotecarios sao por “natureza’ pessoas que trabalham em
prol da disseminacao, sempre buscando conhecimento para
compartilhar e as redes sociais se apresentam como uma das
ferramentas mais efetivas para esse trabalho. Com o Dica de
Bibliotecaria, faco deste espaco uma vitrine, onde consigo
realizar a fomentacao da leitura, levar pesquisas em
linguagem simples para leigos e curadoria de livros
infantojuvenis de uma forma que as familias passem a ser
inseridas e encontrem neste espaco uma forma de se manter
ligadas a cultura literaria e assim se sintam estimuladas a
trazer a leitura para casa e obviamente, passem a reconhecer
O Bibliotecario e suas atividades, atraves do material que por
la ofereco. (Entrevista fornecida pela Elani Araujo por email,
2021).

Figura 15: Publicacoes feitas por Elani no Instagram

Instagram

LIVROS
INFANTIS
PORATE

R$10.00

— LIVK {
i T INFA TOJuvtNIS 1
PARA ré DE
SENTIMEN] 08 LIVROS ﬂ

7} INI'ANTIS
; BASEAD
EMMUSICAS
FAMOSAS

Fonte: Pagina de Elani no Instagram, 2021. Disponivel em:
https./Z/www.instagram.com/dicadebibliotecaria/. Acesso em: Nov. 2021.
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No que se refere a mediacao e curadoria de leitura, trabalhar a
formacao de familias leitoras € um dos objetivos de Elani em seus perfis,
uma abordagem diferente para incentivar a leitura nao so para criangas, mas
conecta-las aos pais por meio da literatura infantil e infantojuvenil.

Frente ao exposto, observa-se que o objetivo com a producao de
conteudo nas midias sociais varia entre as profissionais citadas. Seja para
promover sua atuacao profissional, buscar novos caminhos de atuagao,
compartilhar opinides pessoais ou se atualizar em ambiente virtual, os
bibliotecarios podem - e devem - utilizar as midias sociais para agregar
valor a profissao e alcangar novos espagos.

No que diz respeito ao incentivo e mediacao de leitura, nota-se que
ela esta presente em todos os perfis citados direta ou indiretamente e pode
ser trabalhada de multiplas formas tanto no compartilhamento de acervos e
leituras pessoais quanto na indicacao e divulgacao de obras. Ha sugestoes
para todos os gostos e idades, fazendo com o que o leitor possa encontrar

seu caminho de prazer pela leitura.

Alem disso, nunca se leu tanto neste pais. As livrarias estao
em crise; os leitores, nao. E evidente o crescimento do publico
leitor a partir do aumento de canais literarios, engajamento
com as editoras atraves das redes sociais, grupos de leitura
coletiva e o recorde de publico nas Bienais - sem falar no
cenario promissor das livrarias de bairro, que ja nascem
propondo uma experiéncia imersiva no mundo da leitura, e
tambem das pequenas feiras literarias, que movimentam
cidades Brasil adentro (AVILA; VLLAD, 2020, p. 33).

Por sua vez, os bibliotecarios sao profissionais qualificados para
trabalhar a mediacao e a selecao de obras de acordo com cada perfil de
leitor. Trabalhar na curadoria de leitura, fazer contacao de historias, organizar
clubes de livro, compartilhar saberes sobre cuidados de conservagao,
preservacao e higienizagcao de livros, sao apenas alguns dos muitos
assuntos dominados por eles que podem ser partilhados com leitores leigos
e avidos por informacao em ambiente virtual.

Os perfis citados nesta pesquisa comprovam que a Biblioteconomia

nao forma apenas profissionais aptos a trabalhar em bibliotecas. Ser
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bibliotecario € ser um profissional multifacetado e multidisciplinar, com

capacidade de atuar em diversos ambientes, como nas midias sociais.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

A democratizacao da internet contribuiu para diversas
transformacoes tanto no compartilhamento de informagdes nas diferentes
areas do conhecimento quanto na vida e relacionamento humanos,
provocando rupturas significativas nas praticas de leitura. Uma das mais
notaveis mudancas se deu ha grande presenca de jovens leitores nas midias
sociais, assumindo o papel de formadores de opiniao e também de outros
leitores.

A leitura oferece uma abertura para diversas formas de sociabilizar,
partilhar e conectar pessoas com livros em novas praticas que vem surgindo
e evoluindo em conjunto com a tecnologia. As midias sociais ampliam as
relacoes entre leitores, criando novos ambientes de convivio e troca de
experiéncias e a atuacao dos chamados produtores de conteudos digitais
evidencia que a melhor forma de imersao e incentivo a leitura € apresenta-la
de modo atraente e dinamico, por leitores interativos, experientes e com alto
poder de influéncia.

O advento da cultura digital e informacional trouxe uma nova
vertente de interacao, uma vez que as midias sociais possuem alcance
ilimitado de pessoas e conteudos, tornando o ato de ler ndo mais individual,
mas compartilhado e interativo. Ainda que a leitura seja considerada uma
pratica solitaria, ela nao isola o leitor de outros leitores e da sociedade. Pelo
contrario, a leitura € capaz de unir seus adeptos e atrair novos, formando
comunidades e movimentos como o bookstagram e booktube.

As midias sociais vém contribuindo para que a literatura e a pratica
de leitura ganhem um status informal, rompendo o conceito de que apenas
os leitores de grandes classicos sao aptos a agregar juizo de valor as obras
com um olhar critico tradicional. Pelo contrario, os booktubers e

bookstagrammers resenham obras com perspicacia e de forma acessivel,
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sendo capazes de oferecer profundidade em opinides marcadas pelo
carater emocional e afetivo.

Apesar de, em sua maioria, ser composta por membros nao
bibliotecarios, essas comunidades precisam de profissionais habilitados na
mediacao e organizacao do conhecimento compartilhado, bem como no
tratamento do livro - objeto e conteudo - como um bem valioso para a

sociedade e para a formacao dos individuos.
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